


Missão do IAB Brasil

ÅIncentivar, desenvolver, regulamentar e promover o uso dos meios interativos;

ÅCriar normas e padrões para o planejamento, criação, compra, venda, veiculação e 

mensuração de mensagens comerciais;

ÅPromover intercâmbio de experiências e conhecimentos técnicos de seus associados; 

ÅPromover pesquisas e estudos que comprovem a eficiência da mídia interativa;

ÅIdentificar oportunidades de posicionamento da mídia interativa através de linguagem 

publicitária para atrair o interesse de anunciantes e profissionais da mídia tradicional.

No Brasil somos 102 associados



Realizações IAB Brasil 2008
Å Lançamento de glossários de termos de métricas online e de Search Engine 

Marketing,  bem como guias e cartilha para avaliação de agências e melhores 

práticas;

Å Curso de Mídias Digitais na FGV, em parceria com AgênciaClick, Grupo Meio e 

Mensagem e com a Faculdade Anhembi Morumbi apoiando a capacitação dos 

novos profissionais;

Å Eventos IAB in company levando o conhecimento da mídia online para o 

anunciante;

Å Workshops técnicos;  

Å Seminários Regionais (IAB Media): Porto Alegre, Brasília, Rio de Janeiro, São 

Paulo, Recife

Å Seminário sobre MOBILE ADVERTISING ðSão Paulo 2009

Å Viagem com anunciantes para o evento do IAB EUA (MIXX Conference&Expo) em 

NY 2007 e 2008;

Å Parcerias com a ABA, com o Grupo de Mídia e outras entidades;

Å Prêmio Abanet/IAB Brasil.

Å Apoiador do Prêmio Cyber no Wave Festival 2008



IAB Brasil ðDiretoria 2009 - 2010 

Presidente ðPedro Cabral

Vice Presidente de Veículos ðMarcelo Russomano

Vice Presidente de Agências ðPaulo Loeb

Vice Presidente de Fornecedores ðFábia Juliasz
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INDICADORES DE MERCADO



Indicadores de Mercado

O IAB registrou um excelente 2008, ano em que 62,3 milhões de 

pessoas* (4º Trim 2008) acessaram a internet, confirmando a potência da 

rede como um meio eletrônico de massa e alta cobertura onde a classe 

C é a que mais cresce em participação** no uso de internet.

Destacamos também o crescimento dos investimentos 

publicitários online, onde a Internet apresentou o maior aumento em 

relação aos outros meios, atingindo o patamar de 44% de crescimento*** 

em relação aos 12 meses de 2008 em relação ao mesmo período em 2007.

Fontes: 

* IBOPE/GNett ðBASE DEZEMBRO/2008

** TGI Brasil fev-jul 2008

*** Projeto Intermeios.
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Histórico IBOPE/GNett ïamostra com linha telefônica, com acesso de qualquer lugar

Estimativa IBOPE Nielsen Online para 2008 ïamostra  independente de linha telefônica, com 

acesso de qualquer lugar

Estimativa IAB para final de 2009 - com base em 10% de crescimento sobre 2008.

Em mil ïPopulação 16 anos e mais



Internautas Residenciais Ativos

Segundo o IBOPE Nielsen Online, em 

dezembro de 2008, 24,5 milhões de 

visitantes únicos acessaram a internet de 

suas residências. 

Estimamos que ao final de 2009 teremos 

28 milhões de internautas residenciais 

ativos.

Considera-se visitante único o indivíduo 

com um único endereço IP (número de 

identificação de cada computador) 

registrado apenas uma vez no período 

analisado.

Números em (000) - Fonte: IBOPE Nielsen Online ðBASE DEZEMBRO - Os dados acima só incluem acesso residencial

Evolução Anual ðbase dezembro

Estimativa IAB - 2009



Internautas Residenciais Ativos

Fonte: IBOPE Nielsen Online 

Os dados acima só incluem acesso residencial
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Tempo de permanência na web

Fonte: IBOPE Nielsen Online 

Os dados acima só incluem acesso residencial
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Participação da Banda Larga

Em 2008, 83% dos internautas 

residenciais ativos possuíam conexão 

banda larga, representando 20,4 MM 

de usuários.

Fonte : IBOPE Nielsen Online 

Os dados acima só incluem acesso residencial

Evolução do uso da Banda Larga (> 128k).

Estimativa IAB - 2009



Fonte: Barômetro Cisco de Banda larga  - IDC  (agosto 2008) ðem mil unidades

* Somente PCs

A banda larga impulsiona o crescimento da web

Dos quais 1,314 são mobile broadband*
Evolução de conexões da Banda Larga (> 128k).



Fonte: TGI Brasil ðFev à Jul - 2008

Estudos sócio-econômicos garantem a capacidade de compra da classe C em 2009. Entre os diversos 

sonhos de consumo deste segmento, a posse de computadores e acesso à Internet seguem como 

prioridades.

O IAB estima que até o final de 2009, praticamente de cada 2 pessoas dessa classe, 1 seja internauta.

Penetração da Internet na classe C



Faturamento Publicitário Internet

Em 2008 registramos um 

crescimento de 44% em 

relação ao ano de 2007.

Nossa previsão é que 2009 o 

investimento publicitário 

em internet crescerá 30%, 

chegando ao valor de

R$ 987 milhões.

Fonte: Projeto Intermeios 2007/2008
Números em (000)

Estimativa IAB - 2009



Variação do Faturamento dos Meios

A Internet é a mídia que mais 

cresceu no ano de 2008 com  

44% em relação à 2007

Desta forma, 3,54%  dos 

investimentos publicitários no 

período foram para internet 

o que representa R$ 759 

milhões no período.

Esses resultados confirmam a 

tendência apontada pelo IAB 

Brasil que antecipou a meta 

de levar esse percentual à 

marca de 3,5% até o final de 

2008 .

Fonte: Projeto Intermeios 2007/2008



Crescimento dos meios:  Ago/2009  X  Ago/2008
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Internet

Jornal

TV PagaMídia 

Exterior

Revista

TelevisãoRádio

Total 

dos Meios

Cinema

Guias e

Listas

Variação do Acumulado Jan ðAgo/09  X  Jan ðAgo/08

-10,83

6,35

-9,52

3,21

11,35

-1,83

22,62

-20,65

-6,92

0,02
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INVESTIMENTO IMPRESSÕES

R$ (000) % %

Banner 420.229 56 25.477.563.868 12

Patrocínio 171.750 23 43.508.448.256 21

Botão/Selo 72.961 10 123.374.838.756 60

Outros 65.678 9 11.266.481.938 5

DHTML 14.952 2 1.687.380.013 1

Total 745.570 100 205.314.712.831 100

Fonte: Ibope  Mídia ðMonitor Evolution

Obs. Mídia comprada apenas nos portais:GLOBO.COM, IG, MSN, TERRA, UOL e YAHOO!

Investimento por tipo de peça Jan/Jun de 2009



2007 2008

Televisores 10,4 8,1

Computadores 10,7 12

% var (comp/tv) +2,88% +48%

Vendas de Televisão vs. Computadores

Pelos dados abaixo, a venda de TVs em 2007 foi de 10,4 milhões. Esse 

número caiu para caiu para 8,1 milhões de unidades em 2008. Portanto, a 

comercialização de PCs superou em quase 50% a de TVs no ano passado.

Fontes:

ABINEE e SUFRAMA

Em milhões de unidades vendidas



Celulares - Mercado Nacional

Fonte: Teleco


